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Avgransning

| detta dokument formuleras utgangspunkter och riktlinjer for reklam, sponsring och férséljning dels
i Bromoélla kommuns egna verksamheter, dels - i en separat del - i de bolag eller stiftelser dar
Bromdlla kommun &r huvudman.

Till de bolag eller stiftelser dar Bromolla kommun &r huvudman hér Bromélla industristiftelse, AB
Bromollahem och Bromélla Energi AB.

Riktlinjerna tar inte upp kommunens egen marknadsféring och reklam, utan endast utomstaende
intressenters reklam i kommunens verksamheter.

Néar det géller sponsring tar riktlinjerna upp bade kommunens sponsring av andras aktiviteter och
andras sponsring av kommunens aktiviteter. Forsaljning behandlas utifran flera olika perspektiv.

Aktiviteter i kommunen som ror marknadsféring, reklam, sponsring, forséljning och avgréansande
omraden ska sjalvfallet folja gallande lagar, forordningar, rattspraxis, skatteregler, reglementen och
anvisningar.

Begrepp
Marknadsforing

Marknadsforing ar alla de atgarder en producent vidtar for att f& s manga kunder som mdjligt att
kopa den produkt eller tjanst man har att sélja.

Reklam

Reklam ar en av delarna i en marknadsforingsprocess. Reklamens syfte &r att nd ut med ett
budskap om en produkt eller tjanst sa att s& manga som mdjligt ska kopa den. Reklam utformas pa
séljarens villkor och ger den subjektiva, ofta starkt varderande, bild av produkten/tjansten som
saljaren sjalv vill formedla. Reklamen utformas sa att produkten/tjansten ska uppmarksammas,
vacka intresse och positiva kanslor, upplevas som énskvérd och kénnas igen i en kdpsituation.

Sponsring
Sponsring ar ocksa en marknadsforingsatgard med det yttersta malet att salja ett projekt eller ett

foretags produkter eller tjanster. Sponsringen ska ge det sponsrande féretaget och dess produkter
en positiv profil, goodwill. Det kan ocksa vara en mer renodlad reklamatgard.



Sponsringen innebér att ett féretag stodjer t ex en verksamhet, ett projekt eller ett arrangemang
med pengar, produkter eller tjanster mot en rimlig motprestation, t ex ett omnamnande som just
sponsor. Det ligger i sakens natur att sponsring alltid sker 6ppet.

Om stodet inte foljs av ett krav p& motprestation sa betraktas det inte som en sponsringsatgard,
utan som en ideell gava.

Utgangspunkter for Bromolla kommuns egna verksamheter

Kommunens invanare ska kunna vara forvissade om att kommunens verksamheter i stort fungerar
lika bra pa lang och kort sikt och under samma villkor i hela kommunens omrade. Det innebér t ex
att ingen lagstadgad verksamhet far vara beroende av utomstaende finansiarer.

Invanarna ska kunna kanna fortroende for kommunens verksamheter. Inga aktiviteter far
forekomma som kan skapa minsta misstanke om att en kommunverksamhet eller kommunanstalld
skulle agera utifran annat an sakliga, oberoende och neutrala grunder och motiv.

Generellt kravs stor forsiktighet och noggranna évervaganden nar fragor om marknadsforing,
reklam, sponsring och foérséljning ska bedémas.

Riktlinjer for kommunens egna verksamheter
Reklam

Grundprincipen ar att kommunens egna verksamheter ska vara reklamfria. Det innebar att
kommunens lokaler, tomtmark, verksamheter, skyltar, fordon, utrustning och materiel inte ska
upplatas for reklam.

Foljande &r tillatet i kommunens lokaler och verksamheter:

Naringsidkare som hyr lokaler och/eller driver naringsverksamhet p& entreprenad i kommunens
fastigheter far bedriva marknadsforing /ge information p& platser och satt som forvaltnings-
ledningen och/eller fastighetsférvaltningen godkant och som man slutit avtal om.

Kommunverksamheter, verksamheter som far stéd av kommunen, verksamheter som kommunen
har avtal med samt verksamheter/organisationer som kommunen bedriver ett ndra samarbete med
kan fa ge information/bedriva marknadsforing pa plats, satt och under en tidsperiod som godkants
av forvaltningsledningen.

Myndigheter, kommunala och andra offentliga organ kan fa ge information som har beréring med
kommunens verksamhet pa plats, satt och under en tidsperiod som godkants av forvaltnings-
ledningen.

Oberoende ideella organisationer och intresseféreningar vars syfte eller budskap ligger i linje med
kommunens verksamhet kan fa ge information/marknadsfora sig pa plats, satt och under en
tidsperiod som godkants av forvaltningsledningen.

Kommunen som sponsor

Kommunen, kommunens forvaltning och egna verksamheter ska endast i ringa omfattning bedriva
sponsring.

Den som vill ha ekonomiskt stod fran kommunen, frdn ndgon kommunal verksamhet eller namnd
for ett arrangemang, en kampanj, ett projekt eller ndgon verksamhet, kan soka bidrag hos nagot av
kommunens politiska organ, som tar stallning till ansdkan. Det géller t ex &ven ideella
organisationer som vill ha pengar i samband med en véalgérenhetskampan;.

Annonsering i t ex programblad, kataloger, pa lagtrojor eller idrottsarenor ar reklam/marknads-
foring. Valet av former och kanaler for en kommunal verksamhets marknadsféring ska goras utifran
sakliga, professionella och objektiva grunder utan biavsikter att stddja ett visst arrangemang.



Kommunen och kommunens egna forvaltning/verksamheter som mottagare av sponsring
Ingen av kommunens lagstadgade verksamheter far bli beroende av stod fran utomstaende
sponsorer, varken ekonomiskt eller s att det paverkar verksamhetens inriktning. Kommunen kan
t ex inte ta emot stdd fran sponsorer till den l6pande driften av ndgon lagstadgad verksamhet.
Daremot kan kommunen ta emot sponsorstdd fér arrangemang, projekt av mer tillfallig art och icke
obligatorisk verksamhet.

Nar kommunen, namnden eller férvaltningen ska ta stallning till sponsringsstod ska fragan
bedomas utifran policyns utgangspunkter och riktlinjer. Foljande fragor bor sarskilt beaktas:

- Hamnar kommunen/férvaltningen/verksamheten i en beroenderelation genom sponsringen?
- Hur paverkas kommunens/forvaltningens/verksamhetens trovardighet och integritet?
- Paverkas tredje part (brukarna av kommunens tjanster, besotkare, anhdériga, allmanhet) negativt?

- Vilka marknadsforingseffekter kan foretaget tankas vilja f& ut av sponsringen - idag och pa lang
sikt? Kan kommunen medverka i foretagets marknadsforing under de forutsattningarna?

Om kommunen, namnden eller férvaltningen beslutar att ta emot sponsringsstéd géaller foljande:
Sponsringen ska ske dppet och dokumenteras i ett skriftligt avtal, dar sponsorns stéd och
kommunens motprestation preciseras bade till innehall och varaktighet. | avtalet ska ocksa anges
hur sponsringsétgarden kommer att anvandas/inte anvandas i sponsorns marknadsforing i 6vrigt.
Sponsringen far inte utformas sa att det kan finnas minsta misstanke om att en kommunal
verksambhet eller anstalld later sig paverkas eller ar beroende av ndgon leverantor, entreprendr

eller liknande.

Sponsringen far inte syfta till att pAverka brukarna av kommunens tjanster, anhériga, besokare och
personal i ndgon riktning.

Kommunala verksamheter far inte lata sig sponsras av foretag som bedriver verksamhet eller saljer
produkter/tjanster som motverkar kommunens mal och intentioner eller som inte &r férenliga med
vetenskap och beprévad erfarenhet.

Forsaljning

Forséljning fran utomstaende till brukare av kommunens tjanster, personal, anhériga och besokare
ar i princip inte tillaten i kommunala lokaler och verksamheter.

Undantagna ar entreprendrer och hyresgéaster som bedriver en reglerad naringsverksamhet i
kommunens lokaler - de far bedriva den forsaljning man kommit 6verens om i avtal och kontrakt.

Kommunens egna verksamheter kan i undantagsfall bedriva forséljning i begransad omfattning
under forutsattning att:

- forsaljningen har ett allméanintresse och ligger inom kommunens kompetensomrade
(kommunallagen)

- forsaljningen inte strider mot kommunens mal och intentioner

- forséljningen foljer gallande regler och lagstiftning

- forséljningen sker utan vinstsyfte och enligt sjalvkostnadsprincipen (kommunallagen)
- ink6p av produkter sker enligt géllande lagstiftning

- forsaljningsverksamheten inte kan féranleda till minsta misstanke om bristande objektivitet,
leverantérsberoende, tjanster och gentjanster.



Policyns forbud mot reklam géller &ven produkter som séljs av en kommunal verksamhet.

Personal som vill sélja produkter eller tjanster till annan personal (som inte géaller rent ideell
verksamhet) ska beredas mdjlighet att gora det enligt géllande regler och lagstiftning via en
personalférening eller i annan 6ppen, reglerad form. Personalforeningens marknadsforing far
endast rikta sig till personalen, inte till t ex besokare och vardtagare.

Utgangspunkter for bolag och stiftelser dar Bromdélla kommun &r huvudman

Stiftelser och aktiebolag dar kommunen ar huvudman &r sjélvstéandiga juridiska personer, vars
styrelser har det fulla ansvaret for verksamheten. Utover direktiv och riktlinjer frAin kommunen har
styrelserna ansvaret for att det i ovrigt finns riktlinjer for hur verksamheten ska bedrivas.

Detta avsnitt anger kommunens syn pa forsaljning, reklam och sponsring, som en vagledning for
de bolag och stiftelser dar kommunen &ar huvudman.

Riktlinjer for bolag och stiftelser dar Bromélla kommun ar huvudman

Bolag och stiftelser ska vad géller reklam, sponsring och forséaljning félja lagar, férordningar och
god affarssed.

Bolag och stiftelser ska ha mdjlighet att ta emot sponsringsstéd. Sponsringen ska ske éppet och
dokumenteras i skriftliga avtal dar sponsorns stdd och verksamhetens motprestation preciseras till
innehall och varaktighet.

Varken reklam, forsaljning eller sponsring far paverka verksamhetens politiskt faststallda syfte,
innehall och inriktning. Aktiviteterna far heller inte genomféras sa att verksamheten och dess
anstallda forlorar i trovardighet eller oberoende.

Reklam- och sponsringsaktiviteter ska ej ske med féretag som bedriver verksamhet eller séljer
produkter/tjanster som klart motverkar kommunens mal och intentioner.
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