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TURIST- OCH BESOKSNARINGENS STRUKTUR

Turist- och besdksnaringen dr den storst vaxande naringen i Sverige. Den ar
sysselsattningsintensiv och fyller en viktig funktion som inkérsport pa arbetsmarkanden.
Inom turism- och beséksnaringen ar andelen ungdomar, ldgutbildade och invandrare hogre
an i andra branscher. Turistomsattningen var 2005 i Bromélla kommun 104 miljoner och gav
arbete at ca 80 arssysselsatta personer. Under en tiodrsperiod har turismomsattningen 6kat
med 47% i kommunen. Mellan 2004 och 2005 minskade den dock med 1,4%.

Av den totala omsattningen utgors 36% av kommersiella kategorier, dar besokaren betalar
logiavgift for sitt boende eller paverkas av marknadsforing att beséka kommunen. Den ej
kommersiella omsattningen 64% avser slakt/vanbesok, nyttjande av eget fritidshus och
genomfartsresenarer. *

Turistbyrdn ar sedan 1995 integrerad i biblioteket. Den har 6ppet aret om, med hog
tillganglighet. Turistbyran innehar en gronvit i-skylt vilket innebar att
TOURIST ) ) . - . . .
» besokaren ar berattigad till information om det lokala turistutbudet inom en
dagsutflykt, hjalp med férmedling av logi och tillgang till telefon. Turistbyran
1 och turistkontoret i Bromélla ligger under Utbildnings-, kultur- och
il fritidsforvaltningen.

2004 bildades ocksa Bromolla turistrad. Har finns representanter fran kommunen samt
foretag och foreningar inom besoks- och turistnaringen. Turistradets roll &r att fungera som
referensgrupp och bollplank vad géller turistfragor.

Skanenordostregionen, Bromolla, Hassleholm, Horby Kristianstad, Osby, Perstorp och
Ostra Géinge, samarbetar och marknadsfér sig gemensamt
inom turist- och beséknaringen. Skanenordost har ett < ’
ndra samarbete med Position Skane, som &r Skanes SM .
marknadsforingsbolag for att framja turismen i regionen. ——————— nordost
Samtliga kommuner i Skdne har varit med att ta fram Skanes varumarke, som ar:

- genuint

- nara

- mangsidighet

- nyskapande

Utover samarbete med norddstra Skanes kommuner haller dessutom samarbete med
Solvesborg och Olofstroms kommuner pa att utvecklas.

* Kélla: "TEM 2005, Ekonomiska och sysselsattningsmdéssiga effekter av turismen i Bromélla kommun” Resurs AB.




FRAMTIDENS MARKNADER, TRENDER OCH KUNDER

« Nya marknader - 6ppnar sig i form av nya EU-medlemmar. Endast antal polska
turister vantas 6ka med 6 miljoner de narmaste aren.

« Skraddarsydda upplevelser/resor - for att forverkliga sig sjalv och/eller visa vem jag
ar. Resmalet bor ha en story, vara unik och spegla min personlighet. Fran produkter/
destinationer till upplevelser.

« Halsoresor - som inte bara innehaller vila och spa utan ocksa ren sjukvard, tandvard,
skonhetsoperationer mm.

«  Fran resebyrabokning till boka sjalv via Internet. Bokningar sker senare och senare.

« Prismedvetenhet — mycket tid laggs pa att leta runt och jamfora priser.

«  Singelresor - stor grupp (50% av Sveriges befolkning) Ett utvecklingsomrade. Idag ar
forhallandevis fa resor anpassade till gruppen.

« Gayturister — en annan intressant grupp att utveckla resor for.

« Malgrupper*:

- DINKs - Double Income No Kids.

- WHOPs - Wealthy Healthy Older People. Det gra guldet. De kommer att vara
erfarna turister, mer kritiska och prioritera mer vad de far for pengarna, an att
det ska vara billigt.

- Active Family - starkt intresserade av kultur, naturupplevelser och olika
sportaktiviteter

- Corporate Meeting — man vill ha kreativa arrangemang och stort utbud av
spannande kringaktiviteter.

« Ekoturism kommer att bli viktigare.

+  Akta lokal kultur efterfragas.

+ Nya kombinationer - lagprisflyg kombineras med lyxhotell, talt med femstjarnig
restaurang.

« Korta och tata resor. Men - langresa pa vag tillbaka - kopstarka aldre

« Tystnad och vildmark sallsynt och séljbart.

+  SLOW - aktiviteter med lugnt tempo, lugnet som affarsidé.

VINNARE | FRAMTIDEN
De som erbjuder anvandarvanliga webbsajter for direktbokning och dynamisk paketering
(individuella tillval). Enkelt, snabbt, sékert och anpassat.

* Malgrupper som VisitSweden (kommunikationsforetaget for svensk turistnéring) anvénder sig av i sina malgruppsanalyser. www.visitsweden.com




SWOT- ANALYS

STYRKOR
Tva samarbetsregioner, Skane Nordost och Blekinge
Duktiga kultur- och idrottsforeningar
Fossilhistoria
Fiske och vinterfiske
Tillgang till olika "typer” av vatten (hav, insjo, rinnande)
Sju st B&B
Tre vandrarhem
Tradhus
Tystnad/avskildhet
Tre slott ndra regionen inom 1 timmes radie
Rikt fagelliv
Bra infrastruktur
Filmpalatset (utsedd till Sveriges basta)
Bilfria cykelvagar
Humleslingan (dar hela Bromoéllas del &r cykelvanlig)
Cykel- och vandringsleder

Unik geologi

MOJLIGHETER
Draghjalp av att gransa till en turisttét region — Blekinge
Skiftande natur, fran Ryssberget till havsstrandangar
Bokskogen
Fem insjobad och tva havsbad
Outnyttjade sandstrénder
Fagelsafari
Stora och véletablerade butiker
Skanes enda skargard
Historia, berattartradition och mytologi
Unik natur

Batcentral i Ivosjon for uthyrning till sportfiskeentusiaster

Turbét i Ivosjon
Strategiskt lage vid E22
Tagforbindelser med Oresundsregionen for att utveckla
tagpaket/kortresor till Kdpenhamnare
Hasttat kommun

SVAGHETER

Lage i utkanten av Oresundsregionen

Lansgransen

Daligt med aktiviteter for barn

Endast en campingplats
Inga stugbyar
Avsaknad av aktiv handelsférening och av samordning
Bromélla betraktas som trakigt
Fa turistforetag som sysslar med turism pa heltid, vilket gor
att kunskap om turismens villkor etc ibland ar lag
Avsaknad av ridleder

HOT
Stor konkurrens fran en stark turistregion — Blekinge
Kommuninvanarnas avvaktande installning till turism
Kommuninvanarnas okunskap om kommunens "turistiska
vérde”.

SWOT stér for Strengths, Weaknesses, Opportunities, och Threats.




UTVECKLINGSPOTENTIAL

Bromélla kommun bedéms ha stora
mojligheter att 6ka antal turister och besokare.
Utvecklingspotential finns vad galler att an mer
synliggora och marknadsfora vara tillgangar,
inte minst vara vatten/fiskevatten, skogar och
strandangsomraden.

Det ar forst de senaste dren som turist- och
besdksnaringen har fatt ett “genombrott”,
genom att flera olika turistforetag etablerat sig

i kommunen. Det finns plats for betydligt fler
aktorer, utan risk for overexploatering. Som
exempel borde Bromélla kunna erbjuda sina
besdkare stugboende och campingmdjligheter vid
havet samt vid norra delen av Ivésjon.

Naturen ar en av Broméllas stora tillgang i
besdks- och turistndringen. Att naturen har
en lugnande, starkande och lakande kraft har
flera olika forskarstudier visat. "Vardcentralen
naturen” har 6ppet dygnet runt och ar helt
gratis. Var allemansratt gor att alla har fri och
obegransad tillgang till denna "egenvard”, som inte kan 6verdoseras eller ge ndgra
biverkningar.

Naturupplevelse fas inte enbart genom synintryck, utan ocksa genom ljud (eller
avsaknad av ljud) dofter, smaker och kansel. Att battre paketera upplevelser tex
utifran de "fem sinnena” kan 6ka attraktionskraften av upplevelsen.

En annan av Bromélla kommuns

stora tillgangar ar var 80 miljoner ar
gamla historia. Bromolla &r en av de
platser i Skandinavien som ar rikast

pa fossilier fran denna tid. Har ar det
"endast” fantasin och resurserna som ar
begransningar for framtida utveckling.




TURISMSTRATEGI

Bromolla kommun utgdr fran att kommunens och kommuninnevanarnas positiva installning
ar avgorande for turist- och besoksstrommen. Kommunens engagemang dr den enskilt
viktigaste faktorn for en lyckad semester. Turistprodukter kan definieras som en helhet

av varor, tjanster och manniskor och ska ses som en kedja av tjanster som stracker sig

fran macken till den lokala krogen. Strategin
bygger pa att utvecklingen av de méanskliga
resurserna, den lokala kulturen och
kulturarvet ar avgorande for 6kad turism.

Vidare ar samspelet mellan kommunen

och den privata turist- och beséknaringen
betydelsefull for utvecklingen. Strategin
bygger pa att kommunen ska ge branschen
goda forutsattningar och agera som
medproducent i turismsystemet, inte minst
som inspirationskalla.

Allianser och samarbete bdde internt och
externt maste till for att utveckla bade

den lokala och regionala besoks- och
turistndringen. Bromélla ar aktiv medlem

i Skdnenordosts turistnatverk. For att
ytterligare 6ka den turistiska arenan maste
samarbetet med vastra Blekinge intensifieras.

Bromolla kommun har inga férutsattningar

eller ambitioner att utveckla massturism. For oss ar det viktigt att 6kad turism varnar om var
miljo. Strategin for att 6ka turist- och besdksstrommen ska vara en satsning pa exklusiva,
smala upplevelser med fokus pa natur, avskildhet, tystnad, lugn och rofylld kontemplation
genom naturen och tystnaden.

TILLGANGARNA AR:
ortsbefolkningen
naturens kraft
upplevelsen

DRIVKRAFTERNA SKA VARA:
gastvanlighet
folklighet
smaskalighet

exklusivitet

tystnaden/avskildheten/rofylldheten
fossilhistoria




MALBILD

Hej allesammans dir hemma! Kan man ha det bdttre? Vaknade i morse av den underbara havsdoften
genom mitt Gppna _fonster i stugan. Ingen annan i stugbyn var vaken och jag gick ner for ett morgonbad
i havet och sdg stuggrannen pd vig ut for att fiska. Efter fruRosten métte vi upp vdra vinner for att
paddla Ranot i Ivisjon. Vi bor pd flera stillen i trakten, dd vi alla hade olika onskemdl. Allt dr ju dndd
sd ndra har! I upplevelsepaketet - som vi Ropt via internetbokning pd turistbyrdn - ingick forutom boende dessutom
lunch pa bdtrestaurangen Klacken och ddrefter fri entré till fossilcentret som ligger precis vid vattenbrynet. Det ska
bli spinnande att fd en inblick i Broméllas arkeologiska historia, som dr sd unik for denna delen av Norden. Det hir
dr verkligen den perfekta semestern ndr man vill bli av med all stress, njuta av och Rinna naturens likande Rrafter,
tystnaden och avsKildheten. Barnen tycker ocksd det dr skont att fd springa av sig
och leka 1 bokskogen. 1kvill ska vi prova pd vattenskidor innan vi dter middag
pd den 5-stjirniga restaurangen vid Stranddingens badplats. Ddr pd uteverandan,
som i princip grinsar till vattnet, Rommer vi Runna folja den vackra solnedgdngen.
Bromdlla dr ett riktigt hilsocenter for sjilen. Vi har fdtt ett sd trevlig bemdtande vart
dn vi varit, och alla Ran de svara pd vdra frigor Rring bygden och det turististiska
utbudet. Det mdrks tydligt att invinarna dr stolta och vill visa upp sin plats pd
Jjorden. Rofyllda hilsningar fran Gunilla

OVERGRIPANDE MAL/VISION

- Vivill vara kommunen ddr kommuninnevanare &r positivt instéllda och visar stor
gastfrihet mot vara besdkare/turister.

- Vivill vara den kommun dér bestkare/turister kdnner sig trygga och val
omhandertagna av alla kommuninnevanare.

- Vivill vara den kommun som kringliggande kommuner och turistforetag satter en dra
i att ha som samarbetspartner.

- Vivill vara den kommun dér det tydligt framgar att kommunen &r medproducent i
besdks- och turistnaringen.

- Vivill vara den kommun som &r kand for exklusiva naturupplevelser i avskild och
rofylld miljo.

- Vivill vara den kommun dit besdkaren/turisten langtar tillbaka.




BAKSIDA

DEFINITION AV TURISM ENLIGT WTO
(World Tourist Organization)

"Turism omfattar manniskors aktiviteter nar de reser till
och vistas pa platser utanfor sin ordinarie omgivning for
kortare tid an ett ar for fritid, affarer eller andra syften”
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